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AGENDA 1

1. Ausgangssituation und Zielsetzung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, Koln

2. Demografische Entwicklung
Raimund Sttier, TX Logistik AG, Bad Honnef

3. Wirtschaftliche Entwicklung

Konrad Locherbach, VRT Linzbach, Locherbach und Partner, Bonn

4. Touristische Entwicklung
Prof. Dr. Helmut Wachowiak, IFH, Bad Honnef

5. Regionale Zusammenarbeit
Norbert Beatrix, ABB AG, Bad Honnef

6. Zusammenfassung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, Koln
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Ausgangssituation und Zielsetzung

~Wirtschaftsmotor“ Bad Honnef stottert oder ist schon abgewdirgt

Initiative will ,Starthilfe” geben

Potenzialanalyse als Grundlage

Handlungsnotwendigkeiten aufzeigen

)
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Handlungsbedarf fir Bad Honnef dringend geboten 1

DEMOGRAFIE WIRTSCHAFT

REGIONALE

TOURISMUS ZUSAMMENARBEIT

® |nitiative
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AGENDA 1

1. Ausgangssituation und Zielsetzung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, KéIn

2. Demografische Entwicklung
Raimund Stter, TX Logistik AG, Bad Honnef

3. Wirtschaftliche Entwicklung

Konrad Locherbach, VRT Linzbach, Locherbach und Partner, Bonn

4. Touristische Entwicklung
Prof. Dr. Helmut Wachowiak, IFH, Bad Honnef

5. Regionale Zusammenarbeit
Norbert Beatrix, ABB AG, Bad Honnef, IFH, Bad Honnef

6. Zusammenfassung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, Koln
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Veralterung Bad Honnef schreitet seit 30 Jahren stetig fort

Altersgruppen 1976 - 2006

1 Wirtschaft fur Bad Honnef

8000

7000

6000 unter 20
\ = 20 - 40

w40 - 60

- / \/ = 60-70 und mehr

4000

3000

1976 1991 2006
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Bad Honnef mit hochstem Anteil an Uber 65-Jahrigen im R-S-K 1

Anteil an Bevoélkerung

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0% -

< 6 Jahre 6 > 18 Jahre 18 > 25 Jahre 25 > 40 Jahre 40 > 65 Jahre > 65 Jahre

B Bad Honnef B Konigswinter O Rhein-Sieg-Kreis O & Kleine Mittelstadt

Quelle: LDS NRW; Rhein-Sieg-Kreis, Der Landrat, Ref. Wirtschaftsforderung, FB Statistik

i Initiative

Wirtschaft fiir Bad Honnef Seite 7



Handlungsoptionen bei gegebener Altersstruktur 1

Chancen der Alterstruktur nutzen

= Einkaufsmoglichkeiten an tberdurchschnittliche Kaufkraft anpassen
= GrolRReres kulturelles Angebot (Theater etc.) schaffen

= Serviceangebot fir ,Junge Alte* schaffen (Kurse, Sprachen, Reisen)

Veralterungstrend entgegenwirken
= Ansiedlung junger Familien
=  Werbeprogramm Wohnort Bad Honnef im Einzugsgebiet Bonn

= Attraktivitat der Stadt flr Studenten steigern (Sport, Freizeit, Entertainment)

pulo
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Bevdlkerungswachstum in Bad Honnef riacklaufig prognostiziert 1

Entgegen
dem Trend im
Rhein-Sieg-Kreis

Quelle: Bertelsmann Stiftung

Bevolkerungsprognose 2003-2020
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Beschaftigtenanzahl in Bad Honnef weiter rucklaufig
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Handlungsoptionen zur Bevdlkerungsentwicklung

Attraktivitat der Stadt Bad Honnef nutzen
= Schaffung von Ansiedlungsmadglichkeiten fur junge Familien

=  Werbeprogramm flr Mitarbeiter bei Bad Honnefer Unternehmen
(Zielgruppe: Pendler)

= Studentisches Wohnangebot verbessern

Beschaftigungsprogramm
= Attraktivitat Einzelhandel

= Neuansiedlung von Gewerbe und Dienstleistungen

pulo
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AGENDA 1

1. Ausgangssituation und Zielsetzung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, KéIn

2. Demografische Entwicklung
Raimund Sttier, TX Logistik AG, Bad Honnef

3. Wirtschaftliche Entwicklung

Konrad Locherbach, VRT Linzbach, Locherbach und Partner, Bonn

4. Touristische Entwicklung
Prof. Dr. Helmut Wachowiak, IFH, Bad Honnef

5. Regionale Zusammenarbeit
Norbert Beatrix, ABB AG, Bad Honnef

6. Zusammenfassung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, Koln
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Bad Honnef hat eine Vielzahl umsatzstarker Unternehmen 1
Durchschnittliche Umséatze pro Unternehmen?)
Tausend €
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1) eigene Berechnung (Gesamtumsatz / Anzahl Unternehmen).
Basis: Nur Steuerpflichtige mit Lieferungen und Leistungen von mehr als 16.620 Euro pro Jahr
(bis 2002) bzw. 17.500 Euro pro Jahr (ab 2003)

| Quelle: LDS NRW; Rhein-Sieg-Kreis, Der Landrat, Ref. Wirtschaftsférderung, FB Statistik
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In Bad Honnef ca. 442 weniger Unternenmen angesiedelt 1
Umsatzsteuerpflichtige Unternehmen?)
Anzahl
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Bad Honnef hat weniger Gewerbeanmeldungen 1

Gewerbean- und abmeldungen
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Quelle: LDS NRW; Rhein-Sieg-Kreis, Der Landrat, Ref. Wirtschaftsforderung, FB Statistik
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Dienstleistungssektor in Bad Honnef besonders stark ausgepragt

1
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Gute Voraussetzungen fur Arbeitgeber in Bad Honnef 1

= Wohnen und Arbeiten in attraktiver Umgebung fir Arbeitnehmer
(landlicher oder stadtischer Charakter wahlbar)

= Sehr gute Personalsituation im Hochqualifiziertenbereich ftr
Arbeitgeber

= Zentrale Lage (Autobahn, Grof3stadte, Flughafen)

i

= Bezahlbaren Wohnraum zur Verfligung stellen
(= Arbeitgeber: Personalverflugbarkeit, Personalkosten)

= Bildungs- und Betreuungsangebote anbieten
= Ansiedelung komplementarer Dienstleistungen fordern
= Adaquate Gewerbeflachen ausweisen

=  Gute Infrastruktur sicherstellen

® |nitiative
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Sehr hohe Kaufkraft in Bad Honnef 1

Kaufkraft in €/ Einwohner (2007)
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Analyse zeigt Optimierungsbedarf im Handel auf

Grol3er Anteil alterer Burger

Hohe Ladenmieten = steigende Leerstandsquote
Zunehmender Anteil von Billigladen
Parkplatzsituation Innenstadt verbesserungswdurdig

Wenig Lebensmittelhandler im Talbereich, sehr viele Discounter
im Bergbereich

Kaufkraft ,Bergbereich* wird weitgehend an Oberpleis, Asbach
und Bonn verloren (= mangelhafte Infrastruktur)

Weder Baumarkt noch groRerer Gartnereibetrieb vorhanden
(= Konigswinter, Siegburg)

)

Seite 19



Verbesserungsmaoglichkeiten ftr den Handel nutzen

Entwicklung von Einkaufskonzepten, d.h. demografiegerechte
Verteilung und Anpassung des Service- und Handelsangebots

Ansiedelung von Billigketten auf3erhalb der Innenstadt
= Wahrung der Einheitlichkeit des Stadtbildes

Erh6hung der Attraktivitat der Ortszentren fir Tourismus
Parkplatzkonzept
Verbesserte Infrastruktur zwischen Berg- und Talbereich

Altersgerechte Serviceleistungen (Lieferdienste, etc.)

pulo
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AGENDA 1

1. Ausgangssituation und Zielsetzung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, KéIn

2. Demografische Entwicklung
Raimund Sttier, TX Logistik AG, Bad Honnef

3. Wirtschaftliche Entwicklung

Konrad Locherbach, VRT Linzbach, Locherbach und Partner, Bonn

4. Touristische Entwicklung
Prof. Dr. Helmut Wachowiak, IFH, Bad Honnef

5. Regionale Zusammenarbeit
Norbert Beatrix, ABB AG, Bad Honnef

6. Zusammenfassung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, Koln
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Die Potenziale im Tourismus starker ausschdpfen

Attraktionen Bad Honnef:

Rheinsteig
Rhondorf

Insel

Siebengebirge

Attraktionen Konigswinter:

= Drachenfels
= Siebengebirge
= Seaworld-Center

*= Rheinlage /Innenstadt

= Touristisches Gesamtkonzept entwickeln

= Rheinlage von Bad Honnef (Insel) starken

= Chance Nationalpark Siebengebirge nutzen

= QOrtliche Unternehmer und Dienstleister einbinden

= Infrastruktur entsprechend anpassen

pulo
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Kommunale Synergien liegen brach 1

= Desolate stadtische Finanzlage erzwingt Kostensenkung
im Verwaltungsbereich

=  Kommunale Zusammenarbeit auf Verwaltungsebene
derzeit zu wenig ausgepragt

= Notwendige Organisationsstrukturen zur regionalen
Zusammenarbeit nicht ausreichend vorhanden

= Politische ,,Grabenkampfe* mit Nachbargemeinden
Konigswinter und Rheinbreitbach

i

Bad Honnef hat in der Vergangenheit haufig den
Weg kommunaler Alleingange gewahlt

pulo
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Chancen der Zusammenarbeit nutzen 1

= Nutzung Vorschlagsliste Rhein-Sieg-Kreis

= Starken-Schwachen-Analyse aller Verwaltungsvorgange

= Bildung effizienter, kompetenter Verwaltungseinheiten
auf Basis Starken-Schwéachen-Analyse durch In- oder
Outsourcing

= Schaffung der entsprechenden organisatorischen
Voraussetzungen

i

Sachorientierung vor
politischen ,Schachzigen®

pulo
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Nicht nur Hindernisse sehen ...

Weder im Internet noch in Printmedien existiert ein tberzeugender,
gemeinschaftlich Auftritt Bad Honnefs mit der Region

Im Bereich Wirtschaftsforderung wird die dominante Stellung
der Stadt Bonn nur einseitig als Hindernis gesehen

Keine ausreichende Beteiligung an regionalen Tourismusinitiativen
(z.B. Tourismusforderverein Bonn/Rhein-Sieg-Ahrweiler)

Es fehlt an geeigneten Organisationsformen und -strukturen sowie
konkreten Anreizen fur eine Uberregionale Wirtschaftsforderung

pulo

Seite 26



... sondern auch Chancen erkennen

Exzellente geografische Lage mit sehr guter Anbindung an
die Region Kdln / Bonn. (Arbeiten in KAln/Bonn — leben in
Bad Honnef)

Bad Honnef als Teil der Region prasentieren und innerhalb
dieser Region agieren

Bad Honnef als Alternative/Erganzung zum Wirtschafts-
standort Bonn

Schaffung von geeigneten Organisationsformen und -
strukturen fur eine Uberregionale Wirtschaftsforderung

pulo
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AGENDA 1

1. Ausgangssituation und Zielsetzung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, KéIn

2. Demografische Entwicklung
Raimund Sttier, TX Logistik AG, Bad Honnef

3. Wirtschaftliche Entwicklung

Konrad Locherbach, VRT Linzbach, Locherbach und Partner, Bonn

4. Touristische Entwicklung
Prof. Dr. Helmut Wachowiak, IFH, Bad Honnef
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Norbert Beatrix, ABB AG, Bad Honnef

6. Zusammenfassung
Dr. Rudiger Fuchs, Solidaris GmbH, KéIn
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Bad Honnef systematisch nach vorne bringen

Aspekte

Demografische
Entwicklung

Wirtschaftliche
Entwicklung

Touristische
Entwicklung

Regionale
Zusammenarbeit

Top 5 Prioritaten

Junge Familien fur den Wohnort
Bad Honnef begeistern

Zuséatzliche Arbeitsplatze insbesondere
Im Bereich Dienstleistungen schaffen

Stadtentwicklungskonzept fir Wohnen,
Arbeiten, Freizeit und Verkehr

Handels- und Dienstleistungsangebot fr
Zielgruppe ,50 Plus* ausbauen

Touristische Entwicklung vorantreiben

® |nitiative
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